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 Seit 2014 ist die Öffentlichkeitsarbeit der ELER VB aufgeteilt in:

fondsspezifische     

und eine gemeinsame fondsübergreifende Öffentlichkeitsarbeit

(ELER, EFRE und ESF)

 Verwaltungsbehörde informiert mindestens einmal jährlich über 

den Stand der Durchführung sowie über die geplanten 

Informations- und PR-Maßnahmen für das kommende Jahr 

(Art. 13 der DVO (EU) Nr. 808/2014) 

 1. Ausgangslage
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 2. Fondsübergreifend

Rahmenvereinbarung für Öffentlichkeitsarbeit mit MB bis Oktober 2022

2.1. Bewährte Instrumente

• Digitaler Förderkompass

Gibt einen Überblick über die Fördermöglichkeiten in Niedersachsen

• Interaktiver Projektatlas

Dient der Vernetzung und dem Wissensaufbau der Akteure im

ländlichen Raum (193.309 Interaktionen)

• Mail-Newsletter „Europa für Niedersachsen“

Versand an bis zu 1.785 Mailadressen
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 2. Fondsübergreifend

 Fortsetzung mit # 2 Sommer 2021

 Auflage 806.476 Magazine sowie digitale Ausgabe

2.2 Magazin zur EU-Förderung in Niedersachsen „vorreiter“

Ziel: positive Auswirkungen der EU-Förderung einer breiten Öffentlichkeit 
bekannt zu machen. 



Seite 6

TOP 10 | Öffentlichkeitsarbeit der ELER VB 2021

 2. Fondsübergreifend

2.2 Magazin zur EU-Förderung in Niedersachsen „‘#2 vorreiter“
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 2. Fondsübergreifend

2.3 Social Media #europafürniedersachen

 Bisherige Angebote mit der Nutzung sozialer 

Medien erweitert

 Fokus auf Instagram und Facebook

 Berichte über aktuelle Inhalte der 

gemeinsamen Website sowie über Projekte, 

Aktionen, Veranstaltungen, Filme
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 2. Fondsübergreifend

2.3 Social Media #europafürniedersachen

 Rund  630 Abonnenten bei Instagram 

(Zuwachs in einem Jahr ca. 67%) 

 Reichweite der Beiträge bis 4.000 Personen
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 3. Fondsspezifisch

3.1 Bewährte Instrumente

 Veranstaltungen / Veröffentlichungen

Vereinzelte Präsenzveranstaltungen, Workshops, 

Arbeitskreise, Messen, Pressemitteilungen für 

Begünstigte, die breite Öffentlichkeit oder Interessierte 

einer Förderung. 

 ELER - Webseite „www.pfeil.niedersachsen.de“

fortlaufende Aktualisierung, Ausblick auf zukünftigen 

Förderzeitraum.
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 3. Fondsspezifisch

3.2. ELER – Erläuterungstafeln zur EU-Förderung

 Kostenlose Bereitstellung von 621 Erläuterungstafeln an Begünstigte 

einer ELER-Förderung zur Umsetzung der Publizitätsverpflichtungen
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Beschaffte Erläuterungstafeln im Jahr 2021
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 3. Fondsspezifisch

3.1 ELER – Produktion von Projektfilmen

 LEADER, Basisdienstleistungen, EIP, ZILE, SAB und AUKM

ZILE LEADER SAB/
AUKM
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