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 Ausgangslage

 Verwaltungsbehörde informiert mindestens einmal jährlich über 
den Stand der Durchführung sowie über die geplanten 
Informations- und PR-Maßnahmen für das kommende Jahr 
(Art. 13 der DVO (EU) Nr. 808/2014). 

 Letzte Information gab es im November mit Vorlage der 
Informations- und PR-Strategie. Fortan wird immer zur 
regelmäßigen BGA Sitzung voraussichtlich im Juni berichtet.
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 Ausgangslage

Ziele der Informations- und PR-Strategie
 Information der Öffentlichkeit über finanzielles Engagement der EU
 Darstellung der Chancen durch EU-Förderung
 Steigerung des Bekanntheitswerts des PFEIL-Programms
 Fortlaufende Information
 Koordinierter Einsatz der Förderprogramme Multifonds und ELER 
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 Fondsübergreifend

 seit Beginn der neuen Förderperiode gemeinsame 
fondsübergreifende Öffentlichkeitsarbeit  (ELER, EFRE und ESF) 
zwischen ML und Staatskanzlei.

 Anwendung der neuen, gemeinsamen Formsprache mit 
einheitlichem Logo („Europa für Niedersachsen“)
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 Fondsübergreifend

 Handbuch zur Gestaltung („Design Guide“- „Europa für 
Niedersachsen“) für die Umsetzung von Maßnahmen in der 
Öffentlichkeit für den ELER sowie EFRE und ESF. 

 Vorlagen zur Erstellung von Präsentationen, Broschüren, Flyern 
etc. für Ressorts, Fachreferate und Bewilligungsstellen.

 Design-Guide und Templates sollen verbindlich bei der 
Öffentlichkeitsarbeit mit fondsübergreifendem / fondsspezifischen 
Bezug in Niedersachsen genutzt werden.
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Design Guide „Europa für Niedersachsen“
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Vorlagen für die Erstellung von Präsentationen, Broschüren, Flyern, etc. -
Gesamtübersicht-
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Vorlagen für die Erstellung von Präsentationen, Broschüren, Flyern etc. Beispiel: DIN A4 Broschüre
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 Fondspezifisch

Förderwegweiser
 Erstellung eines Förderwegweisers in bürgernaher Sprache und mit 

ansprechenden Bildern (ca. 60 Seiten).
 Überblick über EU-Förderung in Förderperiode 2014-2020, Förderarchitektur 

auf EU-Ebene. 
 Detaillierte Beschreibung der Maßnahmen mit Informationen zu: 

Zielsetzung der Maßnahme; Was wird wie gefördert? 
Fördervoraussetzungen/Förderrichtlinie; Antragstellung; Bewilligungsstelle.
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Förderwegweiser
 Fertigstellung: August 2016
 Auflage: 10.000 Stück 
 Zielgruppe: Förderinteressierte Öffentlichkeit  
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 Fondspezifisch

Erläuterungstafeln
 Umsetzung der Vorgaben zur Publizität durch den Begünstigten gem. DVO (EU) 

Nr. 808/2014 – geändert mit DVO (EU) Nr. 2016/669.

NEU:
 Anhebung des Schwellenwerts von 10.000 auf 50.000 Euro.
 Möglichkeit für Mitgliedstaaten bei flächen- und tierbezogenen Maßnahmen und in 

besonderen Fällen bei nicht-investiven Maßnahmen auf die Verpflichtung des 
Begünstigten zur Information über die Förderung zu verzichten.
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 Fondspezifisch

Erläuterungstafeln
Konsequenz:
 Für AUKM, Öko-Landbau, Tierwohl und AGZ entfällt die Pflicht für Erläuterungstafeln. 
 Für weitere Maßnahmen, bei denen aufgrund des Charakters der Maßnahme kein sinnvoller 

Anbringungsort für eine Erläuterungstafel bestimmt werden kann, entfällt die Pflicht für 
Erläuterungstafeln ebenfalls.
Hierunter fallen: Beratung (EB), Qualifizierung (BMQ), Transparenz schaffen, 
Innovationspartnerschaften (EIP) Gewässerschutzberatung (GSB), Landschaftspflege und 
Gebietsmanagement (LaGe) sowie Erhalt und Entwicklung von Lebensräumen und Arten -
Pläne (EELA).
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 Fondspezifisch

Erläuterungstafeln
 Erneute Abfrage der erwarteten Bewilligungen. Bedarf sinkt von ca. 13.000 auf 

geschätzt 4.000 Erläuterungstafeln bis 2020.
 Freiwilligkeit wird ausdrücklich angeboten und durch Downloadmöglichkeit von der 

ML Seite unkompliziert ermöglicht (Logos und Druckvorlage Erläuterungstafel).
 Ausschreibung startet im Juli 2016 - Auftragsvergabe voraussichtlich im 

September 2016.
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Druckvorlage Erläuterungstafel
- Beispiel AFP-
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 Fondspezifisch

Giveaways

 Bestellung von 5.000 Kugelschreibern, versehen mit dem PFEIL Logo
 Für die gesamte Förderperiode 
 Zielgruppe: allgemeine Öffentlichkeit, Multiplikatoren
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 Fondspezifisch

Fachreferate
 Maßnahmenspezifische Informationen in der Presse
 Bereitstellung aller förderrelevanten Informationen auf eigener Seite

Presseinformationen des ML
 Informationen zu aktuellen Themen auf der ML Seite
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 Fondspezifisch

Internet
 Umfangreiche Aktualisierung des bestehenden Internetauftritts
 Beschreibung der Maßnahmen mit Verlinkung zum Auftritt des 

Fachreferats
 Beschreibung der Veranstaltungen
 Hinweise zur Publizität und Grafiken (noch in der Überarbeitung)
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Internet
 Beschreibung der 

Maßnahmen mit Verlinkung 
zum Auftritt des Fachreferats
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Internet
 Beschreibung

der Veranstaltungen
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Internet
Beschreibung der 
Veranstaltungen
Beispiel EIP -
Auftaktveranstaltung
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 Ausblick

Teilnahme an Veranstaltungen

 Grüne Woche in Berlin Januar 2017

 Ideen Expo in Hannover Juni 2017

 Anlassbezogen Giveaways und Informationsblätter
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 Ausblick

 Erstellung von 
Postern zu 
Fördermaßnahmen
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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