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Offentlichkeitsarbeit in der FP 2014-2020
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Bestimmungen der EU zur ELER Forderung

® Auftrag an Verwaltungsbehdrde
Offentlichkeitsarbeit zu leisten
(Art. 66 VO (EU) Nr. 1305/2013)

; Freie
Niedersachsen Hansestadt
< Bremen

| PR-Strategie

cklungsprogramm
hsen und Bremen

® Vorlage einer Informations-
und PR-Strategie zur Information
des Begleitausschusses
(Art. 13 DVO (EU) Nr. 808/2014)

zielt ins Land

Stand November 2015

® 6 Monate nach Genehmigung des
PFEIL-Programms

IERRN £ UROPAISCHE UNION
o Furopiischer Landwirtschaftsfonds fir

Hier investiert Europa in die landlichen Gebiete
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PR-Strategie PFEIL 2014-2020

Ausgangs- .
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'Ausgcngsloge

- gednderte Programminhalte — modifizierte FordermaBnahmen

- Verbesserte Mittelausstattung
- FondsuUbergreifende Offentlichkeitsarbeit in Niedersachsen

- Neue Kommunikationsmedien

Ausgangs- Ziele Zielgruppen MaBnahmen Mittel Partner
lage
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“Ziele

- Information der Offentlichkeit Uber finanzielles Engagement der EU
- Darstellung der Chancen durch EU-FGrderung

- Steigerung des Bekanntheitswerts des PFEIL-Programms

- Fortlaufende Information

- Koordinierter Einsatz der Forderprogramme Multifonds und ELER

AUTCQJSQQS_ n i _
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" Zielgruppen

- Allgemeine Offentlichkeit

- Begunstigte und potenziell Begunstigte

- Multiplikatoren

Ansprache der Zielgruppen erfolgt angepasst an die jeweiligen

Informationsbedurfnisse

Ausgangs- . - :
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® MaBnahmen - /ielgruppenubergreitend

- Wort-Bild-Marke

- Erlauterungstafeln und Hinweisschilder

- Webauftritt (ELER und Europa fUr Niedersachsen)
- Veranstaltungen

- Medieninformationen

- Werbemittel

ELER VB - Ref. 305
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® MaBnahmen - Zielgruppensperzifisch

- Forderwegweiser
- Forderposter (fondsUbergreifend)
- Webauftritt der Fachreferate mit Detailinformationen

- Printmedien (Flyer, Broschuren)

- Veranstaltungen (WiSo-Partnerveranstaltungen, Begleitausschuss)

ELER VB - Ref. 305
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- Veranschlagte Mittel

- FOr DurchfUhrung der fondsspezifischen und fondsubergreifenden

Informations- und PR-MaBnahmen 1,5 Mio. Euro offentliche Mittel

ELER VB - Ref. 305
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" Partner

- Einbindung der Deutschen Vernetzungsstelle Landlicher RGume (DVS)

- Verlinkung

ELER VB - Ref. 305
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Bewertung der Offentlichkeitswirkung
und des Bekanntheitsgrades

- Evaluatoren
- Berichte

- Austausch mit Fachreferaten

ELER VB - Ref. 305
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Ruckblick 2015 mmmmmm
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WiSo Partner Veranstaltung, Hannover 2015 Pressekonferenz LEADER, Hannover 2015 Tag der Niedersachsen, Hildesheim 2015

Niedersachsen

Férderposter Auftaki- /Informationsveranstaltung Férderperiode, Ideen Expo, Hannover 2015
Gottingen 2015

EU-Forderung 7
im Uberblick

ESF EFRE ELER

- Niedersachsen

ELER VB — Ref. 305
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AUsblick 2016 mmmmmm

- Erstellung eines Forderwegweisers

- Ausbau Webauftritt fondspezifisch und fondsUbergreifend
- Erlauterungstafeln
- Werbemittel

- Veranstaltungen

ELER VB - Ref. 305




PEEIL <=y

Gezielt ins Land 2014 — 2020 ~

$

4 0

°
2

ns- und PR-Strategie PFEIL 2014-2020

Hinweis auf redaktionelle Anderungen

Ergdnzungen und Umformulierungen

¢ Ausgangslage:'Es soll auch auf den koordinierten Einsatz der Férderprogramme

und -maoglichkeiten aus den drei Fonds ELER, EFRE und ESF hingewiesen werden.

Ziele: ,Eine erfolgreiche Zusammenarbeit auf fondsUbergreifender Ebene fand

bereits bei der gemeinsamen Organisation und DurchfUhrung von
Veranstaltungen statt.”

Fur die Strategie veranschlagte Mittel: , 6ffentliche Kosten* wird ersetzt

durch ,,offentlichen Mittel

ELER VB — Ref. 305
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PublizitatspflichtenN mmmmms

-Rechtlicher Raohmen

- Durchfuhrungsverordnung (EU) 808/2014 Anhang lli
- Vorgaben fOr administrative Ebene und nachgeordnete Stellen

- Vorgaben fUr Begunstigte

ELER VB - Ref. 305




PFEIL (b= Y <€

Gezielt ins Land 2014 — 2020 ~

ns- und PR-Strategie PFEIL 2014-2020

Publizitatspflichten sssmmm
NEU in der FP 2014-2020

- Publizitatsverpflichtung fur gewerblich genutzte Welbsite

- fUr alle Vorhaben, die insgesamt mit >10.000 € bis 50.000 € offentlich
gefordert werden Verpflichtung zur PublizitGt mittels DIN-A3 Poster

ELER VB — Ref. 305
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Publizitatspflichten sssmmm
Umsetzung

- Anstatt Poster bis 500.000 Euro ErlGuterungstafeln

- Layout wird fondsUbergreifend gestaltet

- Beschreibung des Vorhabens auf allgemeiner Ebene

ELER VB - Ref. 305
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Publizitatspflichten

Beispiel fur Beschreibung des Vorhabens

Hier investiert Europa in die Entwicklung der landlichen Gebiete mit der MaBnahme

~Tourismus”

Mit dieser MaBnahme wird der Tourismus in landlichen Gebieten unterstltzt. Ziel ist es, die
landlichen Gebiete als Erholungs-, Freizeit- und Naturrdume zu sichern und zu entwickeln.

ELER VB — Ref. 305
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Publizitatspflichten

Beispiel fur Beschreibung des Vorhabens

Hier investiert Europa in die Entwicklung der landlichen Gebiete mit der MaBBnahme

+~Agrarumwelt- und KlimaschutzmaBnahmen”

Mit diesen MaBBnahmen werden landwirtschaftliche Betriebe bei der Erhaltung und
Verbesserung der Umweltsituation unterstitzt. Ziel ist eine nachhaltige und

ressourcenschonende Bewirtschaftung in Bezug auf die
Artenvielfalt, Boden, Wasser und den Schutz des Klimas.

ELER VB — Ref. 305
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Publizitatspflichten msmmmms
Umsetzung

- Geplante Ausgabe der ErlGuterungstafeln Uber Bewilligungsstellen

- Ausschreibung der Erlauterungstafeln

- Erstellung eines Leitfadens

ELER VB - Ref. 305
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Vielen Dank fur Inre Autmerksamkeit!
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